
[image: image1.jpg]



www.YourDomain.com
Introdução
O SEO mudou significativamente em 2011. Se você não está por dentro das mudanças, está prestes a perder muito tempo no jogo dos mecanismos de busca. Muitos sites viram suas classificações caírem ou abandonaram o SERPS por completo.

Se você deseja classificar bem, precisa acompanhar o cenário em mudança do SEO. Você deve garantir que você mantenha seus sites atualizados com os padrões mais recentes.

Infelizmente, os mecanismos de pesquisa podem alterar seus algoritmos a qualquer momento e, se você não alterar seus sites com eles, poderá perder o tráfego que conseguiu criar.

Neste relatório, você aprenderá sobre alguns dos mais recentes desenvolvimentos em SEO, bem como algumas dicas perenes que você pode usar para otimizar seus sites para um tráfego duradouro.

Então vamos começar.

Conteúdo

O conteúdo é, de longe, o elemento mais importante no atual jogo de mecanismos de busca. Não é mais suficiente carregar milhares de artigos de PLR, ou artigos de diretórios, no seu site e esperar o melhor. Você precisa de qualidade, conteúdo exclusivo. É mais vital do que nunca.

Se você notou que suas classificações caíram recentemente, verifique seu conteúdo para ver se está seguindo as práticas recomendadas para SEO em 2011. Muitos sites foram muito prejudicados no início de 2011 e perderam suas classificações.

Até o EzineArticle.com, um dos maiores "sites de autoridade" do mundo, foi muito afetado. A principal razão pela qual eles levaram um tapa foi porque o Google decidiu que seu conteúdo não era bom.

Se você deseja que o Google ame o seu site e dê a ele boas classificações, você deve garantir ao Google o que ele quer - o que seus usuários querem. Eles querem conteúdo de qualidade bem escrito e útil!

O Google não tem uma maneira definitiva de determinar se o conteúdo é útil, mas possui várias maneiras de descobrir se está bem escrito. Ele usa vários métodos para determinar a qualidade do conteúdo.

comprimento

Atualmente, a duração parece ser o principal fator decisivo na "qualidade" geral do seu conteúdo. Os posts de 250 palavras não são mais suficientes. O Google parece favorecer conteúdo mais longo, e recomenda-se um mínimo de 400 palavras. De fato, o conteúdo de 600 palavras é ainda melhor.

Se você terceirizar conteúdo, pode custar um pouco mais, mas os resultados obtidos com conteúdo mais longo valerão a pena.

Qualidade

Obviamente, a qualidade do seu conteúdo é tão importante quanto a duração. Você certamente não pode esperar publicar um artigo de 600 palavras cheio de bobagens e esperar ter uma boa classificação.

Há rumores de que alguns mecanismos de pesquisa podem estar usando programas avançados de verificação ortográfica e gramatical para identificar conteúdo mal escrito. Se você estiver usando conteúdo fiado, artigos terceirizados para pessoas que mal conseguem escrever um inglês coerente ou colocar bobagens na esperança de capturar tráfego, pode ficar decepcionado.

Verifique se o seu conteúdo é bem escrito e útil. Isso é extremamente importante, porque você nunca sabe quando os mecanismos de pesquisa podem mudar as coisas e tornar o conteúdo ainda mais crítico do que já é.

Plágio 

Muitas pessoas parecem pensar que, se o conteúdo passar por um verificador de conteúdo duplicado, como o CopyScape.com, estará seguro. Isso não é verdade. À medida que os mecanismos de pesquisa se tornam mais avançados, eles conseguem detectar quando o conteúdo é muito semelhante ao existente, mesmo que a mesma linguagem não seja usada.

Para garantir que seu conteúdo seja exclusivo (não apenas para detectores de plágio, mas de todas as formas), verifique se você está usando várias fontes como material de pesquisa. Nunca apenas reescreva um único artigo, mesmo um artigo de PLR, sem adicionar nenhuma informação adicional.

Se você terceirizar o conteúdo, peça aos seus escritores para não reescreverem o conteúdo que encontrarem on-line e usar várias fontes para criar um trabalho verdadeiramente único.

É compreensível que existam muitos artigos on-line que digam basicamente a mesma coisa sobre um assunto específico, mas você pode tornar o seu um pouco mais exclusivo variando a ordem dos tópicos no artigo, usando várias fontes e adicionando informações exclusivas.

Palavras-chave

As palavras-chave costumavam ser o princípio absoluto do SEO. Eles ainda são importantes, mas os tempos estão mudando. Atualmente, não basta otimizar para uma frase de palavra-chave específica. Você também deve garantir a inclusão de outras palavras que ajudem a solidificar o tema da sua página.

Digamos que você estava escrevendo um artigo para a palavra-chave "Melhore seu Golfe". Você gostaria de incluir outras palavras que solidifiquem o tema da página. Seriam palavras relacionadas ao golfe, como taco, campo, bola, carrinho, etc. Não apenas coloque palavras por uma questão de tema, mas as inclua quando forem pertinentes.

Lembre-se de que, embora as palavras-chave sejam certamente importantes, elas não são de modo algum o elemento mais importante em SEO. Em vez disso, concentre-se em escrever conteúdo de qualidade. Você ficará surpreso com a facilidade com que você pode classificar sem se preocupar muito com palavras-chave!

Otimização excessiva

Algo que muitas pessoas não conseguem entender sobre SEO que pode causar muitos problemas é que otimizar suas páginas muito bem pode ser contraproducente. Os mecanismos de pesquisa desejam listar as páginas que seus usuários desejam encontrar, e muitas dessas páginas não prestam muita atenção ao SEO.

A maioria das páginas com o melhor conteúdo é criada por indivíduos que sabem pouco ou nada sobre SEO. Eles simplesmente querem escrever sobre algo com o que se importam.

Por esse motivo, os mecanismos de pesquisa geralmente favorecem o conteúdo que não é otimizado "perfeitamente". Se você fizer tudo de acordo com o livro, corre o risco de os mecanismos de pesquisa verem sua página como antinatural e baterem em uma penalidade.

Então, o que é preciso para obter uma penalidade de super otimização? Bem, é uma combinação de coisas, obviamente. E você nem sempre será penalizado por essas coisas. No entanto, se você fizer todas essas coisas, há uma chance muito boa de ser penalizado. Você provavelmente não será banido, mas seu site pode acabar dez ou mais posições abaixo do que poderia ser.
1. Título exato da palavra-chave- Nunca torne o título da sua página sua palavra-chave exata. Adicione algumas palavras para alterar um pouco. Por exemplo, se a frase da palavra-chave for "Receitas de lasanha", você poderá criar o título da página "As 5 melhores receitas de lasanha de todos os tempos".
2. Palavra-chave exata nas tags de título- Nunca coloque sua palavra-chave exata em tags de cabeçalho, como H1, H2, etc. Além disso, não use exatamente o mesmo texto nas tags H1 como no título da sua página. Se você usar “As 5 melhores receitas de lasanha de todos os tempos” como título da página, poderá colocar “Nossas cinco maiores receitas de lasanha” nas tags H1.
3. Usando o mesmo texto âncora em todos os lugaresObviamente, é importante obter links para o seu site. É um dos elementos mais vitais na classificação bem. No entanto, parece extremamente antinatural se cada backlink que você usa usa exatamente o mesmo texto para vincular a você. Varie o texto âncora entre três ou quatro frases diferentes. Use sua frase principal para a maioria dos links, mas inclua algumas variações também.
4. Alta densidade de palavras-chave- Muitos anos atrás, quanto mais você repetir sua palavra-chave, melhor. Atualmente, uma alta densidade de palavras-chave pode fazer mais mal do que bem. Use a frase-chave duas ou três vezes no seu conteúdo ou quantas vezes for necessário para escrever seu artigo. Não exagere!

Backlinks

O jogo de backlink é mais complicado do que costumava ser. Era uma vez, tudo o que você precisava fazer era obter mais backlinks do que seus concorrentes e, desde que seu outro SEO fosse relativamente sólido, você teria quase a certeza de ser classificado entre os dez primeiros. Isso era especialmente verdade se você tivesse backlinks de qualidade de sites de autoridade.

Hoje em dia, as coisas não são tão simples. Você precisa ter cuidado com a localização de backlinks e não pode obter muitos rapidamente. Existem muitas regras a serem seguidas se você quiser aproveitar ao máximo seus backlinks.

1. Não obtenha muitos backlinks muito rapidamente. Isso parece muito antinatural. Nas primeiras semanas, adicione apenas alguns por dia. Você pode aumentar gradualmente o número de backlinks, adicionando mais a cada semana.

2. Procure qualidade, não quantidade. Um punhado de backlinks de páginas de alta qualidade é mais eficaz do que centenas de backlinks de páginas de links gratuitas para todos e comentários de blog. Sim, a quantidade ainda é importante, mas gaste mais tempo buscando links de qualidade.

3. Nunca pague por backlinks. O Google definitivamente bane sites (ou pelo menos os penaliza bastante) por comprar links de corretores de links conhecidos. Se você deseja comprar links, compre apenas sites que vendem links para fins de tráfego, não para fins de backlink.

4. Mantenha as coisas naturais! Tudo o que você faz, é extremamente importante garantir que tudo o que você faz com relação ao SEO, incluindo backlinking, seja o mais natural possível.

5. Lembre-se de que você precisa diversificar seus backlinks. Todo mundo usa os antigos padrões como Squidoo e HubPages, além de comentar em blogs e outros métodos para obter links. É bom usar esses métodos, mas também é importante encontrar suas próprias fontes de backlink. Não parece natural você usar exatamente os mesmos métodos de backlink que todos os outros.

6. Tenha cuidado com os métodos de backlink "spam". Alguns métodos são muito mal explorados. Quando isso acontece, eles não apenas perdem sua eficácia, mas também podem fazer com que você seja penalizado, especialmente se você não usá-los adequadamente. Por exemplo, há rumores de que o Google está penalizando sites que possuem um número excessivo de links de sites de favoritos sociais, mas com apenas um voto em cada link.

Principais fatores de classificação de SEO

Existem algumas coisas que os especialistas concordam que são absolutamente vitais no que diz respeito à otimização de mecanismos de pesquisa. Se você não fizer mais nada, verifique se possui esses fatores trabalhando a seu favor!

1. Obtenha backlinks de sites relevantes que contêm palavras-chave no texto âncora.

2. Obtenha um grande número de backlinks de alta qualidade, especialmente de sites relacionados ao nicho do seu site.

3. Obtenha backlinks de uma ampla variedade de fontes. Verifique se você não está obtendo a maioria dos seus backlinks nos mesmos domínios.

4. Use sua palavra-chave em sua tag title, mas adicione algumas palavras adicionais.

5. Use palavras-chave para vincular a outras páginas em seu próprio domínio.

6. Use palavras-chave para vincular a páginas de alta qualidade do seu site.

7. Use palavras-chave em tags H1, mas não uma frase exata.

8. Use sua palavra-chave uma vez no primeiro parágrafo do seu artigo.

9. Use sua palavra-chave no seu nome de domínio ou pelo menos no seu URL. Se você não possui suapalavras-chave.com.br, use seudominio.com.br/seu-palavra-chave.html.
10.  Use palavras-chave em uma pasta, como seudomínio.com / palavra-chaveaqui / arquivo.html.
Fatores negativos

Esses são os principais fatores que podem fazer com que sua página caia nas classificações.

1. Usando redirecionamentos ocultos ou maliciosos para ocultar o conteúdo dos mecanismos de pesquisa

2. Compra de links de intermediários de links de texto

3. Links para sites com spam ou para aqueles que usam SEO black hat

4. Interrupções frequentes ou servidor lento

5. Texto oculto


